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MEDIADATEN PRINT | PROFIL

& Pfefferminzia

Pfefferminzia —
Das Print-Magazin zum
Online-Erfolg

Pfefferminzia ist das vertriebs-
orientierte Magazin rund um
Versicherungsthemen zur Online-
Plattform pfefferminzia.de und den
gleichnamigen Online-Newslettern.

Mit seinen monothematischen
Sonderthemen Pfefferminzia plus
wirft die Redaktion Schlaglichter
auf einzelne Markte und spezielle
Produktbereiche.

WWW.PFEFFERMINZIA.DE 4,80 Euro

wee. & Pfeffer
minzia

Viele Erkrankungen

konnen langfristige Folgen haben
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Warum sich
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MEDIADATEN PRINT | PROFIL & Pfefferminzia

Ausgezeichnete
Qualitat
2

Pfefferminzia hat es von Anfang an verstanden, die Makler durch einen
einzigartigen Themenmix flr das Magazin zu gewinnen. Egal, welche Schwer-
punkte ein Vermittler in seinem Geschaft verfolgt, findet er hier in jeder Ausgabe

. . _— PLAF
Mit ‘dem Méga%|n von Pfef@rmmma ) ATE spannende Themen und Impulse fiir seinen Erfolg. Die originellen Infografiken
erreichen Sie d.|e unabhangigen Ver'trlebs— = h = von Pfefferminzia, die in die Beitrage integriert werden, finden dabei nicht selten
profis der Versicherungsbranche. Die Re“: )NEIl‘.E den Weg in die Kundenberatung. In der umfangreichsten Studie der Branche,
erfahrene Redaktion, die Neutralitat des Print

der Vermittler Media Analyse 2025/26 von disphere interactive GmbH, Miinchen,

Verlags sowie dessen wirtschaftliche wurden die Daten von 33 Printtiteln zusammengetragen und ausgewertet.

.Unabhz?nggkert géwahr|e|sten ?'h h?hes Neben dem Rangplatz 2 bei der Reichweite kam Pfefferminzia bei Aktualitadt und
Journalistisches Niveau und positionieren Leseverhalten Makler Qualitat ebenfalls jeweils auf Platz 2 (Ergebnisse fiir Fachverlage — Erscheinung

. . . e B Fachverlage - Erscheinung unter 12x p.a,
damit Pfefferminzia als Qualitatstitel. unter 12 p.a.). Bei der Themenvielfalt und beim Layout gab es dann von den Maklern

die Bestbewertung (jeweils Platz 1fir Fachverlage — Erscheinung unter 12 p.a.).

Empfehlung

Kombinieren Sie lhre Print-Kampagne einfach crossmedial mit unserem

2. 25

PLATZ PLATZ

taglich erscheinenden Newsletter, mit Displaywerbung auf unserer Plattform
Pfefferminzia.de und mit Social Media-Werbung tiber unseren Facebook-
Kanal. Profitieren Sie dabei von den Synergien. In der Vermittler Media Analyse
2025/26 von disphere interactive GmbH, Miinchen, wurden die Daten von

Qualitat Aktualitat

Print Print 26 Newslettern und 33 Plattformen zusammengetragen und ausgewertet. Die
Studie weist Pfefferminzia.de ( 1. Platz Reichweite Online bei den Vermittlern
und Maklern) und auch den taglich erscheinenden Newsletter (1. Platz Reichweite

Newsletter bei den Vermittlern und Maklern) jeweils auf Rangplatz 1aus.

Leseverhalten Makler
Fachverlage - Erscheinung unter 12x p.a, Auch bei der Bewertung der Qualitat und Aktualitat belegten hier unsere beiden

Leseverhalten Makler Leseverhalten Makler

Fachverlage - Erscheinung unter 12x p.a, Fachverlage - Erscheinung unter 12x p.a,

| 125/2¢ 2025/2¢ Onlinemedien jeweils den ersten Platz.

Pfefferminzia 4



MEDIADATEN ONLINE | PROFIL & Pfefferminzia

Alle Siegel fiir Printmedien

Leseverhalten Makler der Fachverlage unter 12 x p.a.

2.

2. 2. 1. 1.
PLATZ PLATZ PLATZ PLATZ PLATZ

Qualitat Layout Themenvielfalt

Reichweite

Print

Leseverhalten Makler
Fachverlage - Erscheinung unter 12x p.a.

Leseverhalten Makler Leseverhalten Makler Leseverhalten Makler Leseverhalten Makler
Fachverlage - Erscheinung unter 12x p.a. Fachverlage - Erscheinung unter 12x p.a. Fachverlage - Erscheinung unter 12x p.a. Fachverlage - Erscheinung unter 12x p.a.

Leseverhalten Makler der Fachverlage allgemein

2.

PLATZ

Qualitat Layout Themenvielfalt

Leseverhalten Makler Leseverhalten Makler Leseverhalten Makler Leseverhalten Makler
Fachverlage Fachverlage Fachverlage Fachverlage

Leseverhalten Makler Leseverhalten Vermittler
Fachverlage Ubergreifend alle Medien

B Pfefferminzia 5



MEDIADATEN PRINT | ZIELGRUPPE

Flir wen ist
Pfefferminzia?

A

|

lllustration: macrovector official /Freepik
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MEDIADATEN PRINT | UNSERE LESER

Wer liest den
PfEfferminzia? . >

32,7%
1 Mitarbeiter

83,2% \Versicherungsmakler, -berater & Honorar-Finanzanlagenberater

& Pfefferminzia

34,2% Finanzanlagenvermittler

28,4% Immobiliendarlehensvermittler

\_/ \J
»3.Q

2\

UNTER-
NEHMENS-
GROSSE

28,0%
6+ Mitarbeiter

112221
1+

Quelle: disphere Vermittler Media Analyse 2025/2026 - lllustrati

29,3% Zu je 77% nutzen 56,6%
2 bis 5 Mitarbeiter Print-Leser auch die 50+ Jahre
Onlinemedien und

“ - den Online-Newsletter

Das heisst:
Wer Print bucht, erreicht somit keine Insel-Zielgruppe,
sondern digital affine Entscheider. Mit Print als
Tir6ffner und den digitalen Kandlen als Verstarker
schaffen Versicherer maximale Sichtbarkeit

on: Freepik /www.flaticon.com B

15,6%
Bis 39 Jahre

< <40

27,8%
40 bis 49 Jahre

Pfefferminzia 7



MEDIADATEN PRINT | UNSERE LESER & Pfefferminzia

Welche Produkte werden von den
Pfefferminzia-Lesern vermittelt?

2

88% 1% 38% 36% 17% 16% 14% 14% 13%
Versicherungen Bausparvertrage Investmentfonds  Baufinanzierungen/  Gold/Edelmetalle Vermogens- Gas/Strom Sachwerte Immobilien
Darlehen verwaltung
. UND WELCHE
. VERSICHERUNGS-
' PRODUKTE?
S >
63% 62% 56% 44% 28% 23% 19%
Arbeitskraft- Sach / SHUK Altersvorsorge Kranken / Lebens- Gewerbe Pflege
absicherung / BU bKV /GKV versicherung

Quelle: disphere Vermittler Media Analyse 2025/2026 - lllustration: Freepik /www.flaticon.com, Freepik ﬂ Pfefferminzia 8



MEDIADATEN PRINT | ANZEIGEN-FORMATE" & Pfefferminzia

sl

1/1SEITE 1/ 2 SEITE, 3-SPALTIG (QUER) 1/ 2 SEITE, (HOCH)
B 210 mm x H 297 mm B 210 mm x H 144 mm B97mm xH297mm
6.450 € 4.210€ 4.210 €

Airbag fiir Kid.

5
P—

1/3 SEITE (QUER) 1/ 3 SEITE, 1-SPALTIG (HOCH) 2/1 SEITE, BUNDDURCHDRUCK
B210 mm x H 95mm B68 mmxH297 mm B 420 mm x H 297 mm
3.600 € 3.600 € 9.600 €

1) Die Preise sind rabatt- und agenturprovisionsfahig und verstehen sich zzgl. gesetzlicher MwSt. B Pfefferminzia 9



MEDIADATEN PRINT | ANZEIGENPREISE"

& Pfefferminzia

GRUNDFORMATE

Breite in mm
Hohe in mm

GRUNDFORMATE

Breite in mm
Hohe in mm

Grundformate
Uber Bund




MEDIADATEN PRINT | ANZEIGENPREISE" & Pfefferminzia

VORZUGS-
PLATZIERUNGEN

Breite in mm
Hohe in mm

VORzUGS-
PLATZIERUNGEN

Breite in mm
Hohe in mm

Inhaltsanzeige |
(Seite 5)

Inhaltsanzeige Il
(Seite 7)

— 210 mm
1 297mm




MEDIADATEN PRINT | ANZEIG

ENPREISE"

& Pfefferminzia

ADVERTORIALS?

Breite in mm
Hohe in mm

TITELFLAPPE

Breite in mm
Hohe in mm

rechts Grundformate
Uber Bund
— 210 mm — 420mm — 210 mm
1 297mm 1 297mm 1 297mm
5.900 € 9.030€ 3.400€
+
1/2 1/2
Vorderseite Rickseite
— 105mm — 105mm
1 297 mm 1 297 mm
9.030 € + 3.000 € Erstellungskosten




MEDIADATEN PRINT | HOMESTORY & Pfefferminzia

Homestory

Die Homestory ist ein Premium-Contentformat,

das Fithrungspersonlichkeiten, der Finanz- und Ver-
sicherungsbranche, authentisch in ihrer personlichen
Umgebung prasentiert. Mit einer crossmedialen
Kombination aus Print, Video, Podcast und Online-
Inhalten schafft sie eine emotionale Verbindung

zur Zielgruppe und positioniert die portratierten
Personen als glaubwiirdige Markenbotschafter.

Alternativ

ist dieses Format
auch als Vertriebs- i @ Pfeffe r
oder Produktstory minzia

umsetzbar.

Kosten hinterfragen

-
[a)
b4
<
(=4
[aa]
[
[a)
jur}
T

MARTIN
Ab Seite XX

Preis

auf Anfrage

Mehr Gewinn fiir
Vermittler

Pfefferminzia 13



MEDIADATEN PRINT | PFEFFERMINZIA PLUS

& Pfefferminzia

Crossmediale
Themenkampagnen zum
Mitmachen 2025

Beteiligen Sie sich 2026 an der
Umsetzung unserer Themen-Specials
Pfefferminzia plus zu den Themen:

Digitalisierung des Maklerbiros 2026
Arbeitskraftabsicherung (AKS)
Zielgruppen

Geforderte Vorsorge

Gesundheit

Tierversicherungen

'WWW.PFEFFERMINZIA.DE

Oktober 2025

& Pfeffer
minzias

Diese Anzeigen-Sonderverdffentlichung wurde in




MEDIADATEN PRINT | PFEFFERMINZIA PLUS

& Pfefferminzia

Leistungsumfang, Formate und Preise

PREISAUFSTELLUNG

Anzeige Print 1/1 6.450€" .
FORMATE
Seitenanteil 2/1- Advertorial 1/1- Anzeige
Bezeichnung Produktbeitrag/Interview + Anzeige
Produktsteckbrief/Kurzinterview
Breite in mm — 420 mm — 210 mm
Hohe in mm I 297mm 1 297mm

2/1 mit Produktbeitrag/Interview und Produktsteckbrief /Kurz-Interview 9.030€" -

Paketpreis
11.605 €?




MEDIADATEN PRINT | PFEFFERMINZIA SPECIAL

lhre Sonderstrecke
in unserem Magazin

Sie haben etwas zu berichten? Einen innovativen Produktlaunch,

eine aufregende Fusion oder ein besonderes Jubilaum? Dann nut-

zen Sie das Pfefferminzia-Magazin als Premium-Transporteur lhrer

Informationen in Ihre Vermittlerzielgruppe. Das originelle Magazin

wird von Maklern und Vermittlern sehr geschatzt. Neben einer Spit-

zenreichweite testieren sie in der aktuellen disphere Studie dem

Pfefferminzia-Magazin erste Pldtze in Qualitat, Layout und Aktuali-

tat. Mehr geht nicht.

Klimawandel: Stresstest fiir
die Wohngebudeversicherung

Oktober 2024

& Preffer
minzia
SPECIAL

Wie Baukosten die Primiender |

1) Der Preis ist nicht rabatt- und agenturprovisionsfahig und versteht sich zzgl. gesetzlicher MwSt.

Gesprach mit UWE SCHUMACHER

& Pfefferminzia

LEISTUNG

Auf fiinf Seiten stellt Sie unsere Redaktion in
den Fokus und nimmt Ihnen dabei die Arbeit ab.
Dazu gehort das Texten, die Bilder, das Layouten
und das Redigieren in Abstimmung mit Ihnen.
Das Cover, um in das Thema einzuleiten, gibt es
von uns obendrauf.

VERBREITUNG

Das Ergebnis wird von uns im Anschluss nicht
nur Uber die Print-Ausgabe verbreitet, sondern
wird auch Bestandteil unserer Webseite mit
einer eigenen Landingpage. Unsere Online- und
Social-Media-Follower werden tiber den News-
letter und tiber Facebook auf die Story aufmerk-
sam gemacht. Also maximale Aufmerksamkeit
innerhalb unserer Medienkanale.

@ fiinf Seiten Sonderstrecke im Magazin

9 Verlagsseitige Produktion inklusive
(Texte, Bilder, Grafiken, Layout)

0 Anschlielende Online-Verbreitung

9 Bewerbung tber Newsletter und
Social Media

0 Nutzungsrechte inklusive

Preis?: 25.200 €

Pfefferminzia 16



MEDIADATEN PRINT | eMAGAZIN ,DAS FOKUSTHEMA®

lhr Thema -
lhre Zielgruppe -
lhre Losungen

Wie sieht es um die Absicherung
spezieller Zielgruppen aus? Was
steht den Maklern dort zur Ver-
flgung? Pfefferminzia beleuchtet
die Markte und erortert das The-
menspektrum mit ausgesuchten
Machern am runden Tisch.

KMU im Fokus

Neue Chancen fiir Makler

Junge Zielgruppe
erfolgreich beraten

Themen
und Termine
finden Sie
ab Seite 19

.DE
www.yunzxmmzm

Oktober 2025

pas Fokusthema

ZIELGRUPPE

GesCHAFTSMODEL

1K
passeNDE TECHN @
e e

N
RECHTLICHE VORGABE

& Pfefferminzia

Unsere Pfefferminzia eMagazin ,,Das Fokusthema“

(im DIN A4-Format) widmen sich speziellen Makler-
themen in aller Ausflhrlichkeit. Aufgemacht wie unser
beliebtes Printmagazin und gespickt mit spannenden
Hintergrundbeitragen, bieten wir Ihnen hier ein zielge-
richtetes Werbe-Umfeld.

o Schalten Sie dort gezielt Ihre Anzeigenmotive

o Und/oder positionieren Sie Ihr Produkt oder lhren
Experten mit einem Advertorial in dem passenden
Themenumfeld

o Alle Advertorials werden von Pfefferminzia erstellt,
redigiert und von unserer Grafik im Pfefferminzia
Look & Feel designed

o Verbreitung tber die Webseite, den Newsletter, per
Standalone Versand, via Social Media und an die ca.
1100 Flipbook-Abonnenten

© Bei Buchungen ab einer ganzen Seite steht Ihnen die
Teilnahme an unserem Roundtable in Hamburg frei.
Die Aufzeichnung werden Uber einen Sonderpodcast
ausgestrahlt

WIR FREUEN UNS AUF EINE
VERTRAUENSVOLLE ZUSAMMENARBEIT!

Pfefferminzia

17



MEDIADATEN PRINT | eMAGAZIN ,DAS FOKUSTHEMA®

& Pfefferminzia

Leistungsumfang, Formate und Preise

GRUNDFORMATE

Breite in mm
Hohe in mm

ADVERTORIALS

Breite in mm
Hohe in mm

— 210 mm —
I 297mm 1
4.900€
2/1- Advertorial

wahlweise mit Kurz-Interview +
Produktsteckbrief

— 420mm
I 297mm

quer hoch
20mm | —97mm
144 mm I 297mm
2.900€ 2.900€

— 210 mm
1 297 mm

Grundformate
Uiber Bund

— 210mm
1 297mm




MEDIADATEN PRINT | THEMENPLAN

Das erwartet Sie von Januar bis April 2026

Ausgabe (EVT)

Vorsorge 'r@

Gewerbe @
AT Th

Zuhause

Mobilitat ﬁ

Vertrieb

Zusatzthema
Investment

Sonderthemen
Pfefferminzia plus

JANUAR

eN\agaﬂ“

Betriebliche
Konzepte

Zusammen mit
unserem Koopera-
tionspartner Biomex
widmen wir uns der
betrieblichen Alters-
vorsorge, Kranken-
versicherung und
Einkommensschutz.
Welche Produkte
Uberzeugen?

24. Februar 2026

Illustration: Freepik /www.flaticon.com, Freepik

FEBRUAR: Magazin 01/2026 (18. Februar 2026)

Aktivrente:
Neue Zielgruppen fir die BU-Beratung?

Mental Health & Psyche:
Deckung, Tarife & Trends

Lieferkettenrisiken absichern —
von D&O bis Warenkreditversicherung

Pflege im eigenen Zuhause:
Was ist zu beachten?

Innovative KFZ-Policen:
Von On-demand bis Car-Sharing

Makler als Marke: Sichtbarkeit in sozialen Medien +
Sonderthema: 10 Jahre Pfefferminzia

Vorsorge Aktive oder passive ETFs —
was passt besser?

Digitalisierung des Maklerbiiros 2026

Wie Makler mit den richtigen Tools und besseren
Prozessen ihre Effizienz steigern und mehr Zeit fir
das Wesentliche gewinnen: die Kundenberatung.

MARZ

eN\agai‘“

Gewerbe-
kunden

Mittelstandler leisten
einen wichtigen Bei-
trag zur deutschen
Wirtschaft. Beim
Versicherungsschutz
hapert es aber oft.
Welche Produkte
unerlasslich sind und
wie Vermittler hier
punkten kénnen.

17. Marz 2026

& Pfefferminzia

APRIL: Magazin 02/2026 (15. April 2026)

Gesundheitsprufung light:
Trend bei BU-Anbietern

Unfallversicherungen mit neuen Leistungen
(Reha, 24/7-Deckung)

Politische Reformen —
Folgen flr die Altersvorsorge?

Cyberrisiken im Auto —
wie sind diese versicherbar?

Kl'in der Beratung:
Was erlaubt ist —was nicht

Vorsorge Gold, Kryptos, Immobilen —
welche Anlage sich fiir welche Kunden lohnt

Arbeitskraftabsicherung (AKS)

Der AKS-Markt entwickelt sich: Moderne BU-Tarife
und Alternativprodukte gewinnen an Bedeutung.
Gleichzeitig verandern Digitalisierung und Gesund-
heitsmanagement die Anforderungen von Kunden.
Was pragt den Markt?

Pfefferminzia 19



MEDIADATEN PRINT | THEMENPLAN

Das erwartet Sie von Mai bis August 2026

Ausgabe (EVT)

Zusatzthema
Investment

Sonderthemen
Pfefferminzia plus

MAI

eN\agaﬂ“

Steuern
sparen mit
Versicherungen

Ob in der Altersvor-
sorge oder bei der
Vermogensubertra-
gung — Versicherungs-
policen kénnen ein
wichtiges Instrument
bei der Steueropti-
mierung sein. Wir
erklaren, wie das
funktioniert.

19. Mai 2026

Illustration: Freepik /www.flaticon.com, Freepik

JUNI: Magazin 03/2026 (17. Juni 2026)

BU-Schutz flir neue Berufe
(Influencer & Co.)

BU und Altersvorsorge kombinieren —
so geht’s

Nachbarschaftsstreit &
Privatrechtsschutz

Maklernachfolge &
Unternehmensbewertung

Vorsorge ETF-basierte Rentenversicherung:
Das Erfolgsmodell 2026?

Zielgruppen

Ob Heilberufe, Handwerker, junge Leute, Beamte
oder Frauen —der Zugang zu bestimmten Zielgrup-
pen braucht in der Regel spezielles Fachwissen. Wir
berichten, welche Zielgruppen lukrativ sind und wie
die Ansprache gelingt.

Jull

eN\agai‘“

Klim
Versicherungs-
bereich

Schnellere
Schadenbearbeitung,
Kommunikation

mit dem Kunden
oder Unterstutzung
im Vertrieb:
Kiinstliche Intelligenz
spielt in der Branche
eine wichtige Rolle.
Pfefferminzia

stellt Erfolgsge-
schichten vor.

21. Juli 2026

& Pfefferminzia

AUGUST: Magazin 04/2026 (19. August 2026)

bKV als Benefit in Zeiten
des Fachkraftemangels

Pflegeversicherung in Schieflage —
Chancen fir private Policen

Wiederanlage:
Ausgezahlte LV-Leistungen richtig anlegen

Versicherungsschutz fur Bau
und Handwerk

Vertrieb im Umbruch:
Courtage oder Honorar?

Geforderte Vorsorge

Bei Rurup-Rente, Riester-Rente und bAV mischt der
Staat bei der Altersvorsorge mit. Reformvorschlage
verandern die Spielregeln flr Vermittler, Arbeitgeber
und Sparer gleichermafen. Welche Chancen bieten
die aktuellen Anpassungen?

Pfefferminzia 20



MEDIADATEN PRINT | THEMENPLAN

Das erwartet Sie von September bis Dezember 2026

Ausgabe (EVT)

Vorsorge 'r@

Gewerbe @
AT Th

Zuhause

Mobilitat ﬁ

Vertrieb

Zusatzthema
Invenstment

Sonderthemen
Pfefferminzia plus

SEPTEMBER

eN\agaﬂ“

Rund ums
Haus

Das eigene Zuhause
ist fir die meisten
Deutschen das
grofte Investment
ihres Lebens. Dem-
entsprechend sollte
das Eigenheim gut
versichert sein: Von
der Solaranlage auf
dem Dach Uber den
Smart-TV im Wohn-
zimmer bis zum
Uberflutungsschutz
im Keller.

15. September 2026

Illustration: Freepik /www.flaticon.com, Freepik

OKTOBER: Magazin 05/2026 (14. Oktober 2026)

Diese Trends bei Fondspolicen
gibtes

Gewerbliche
Gebaudeversicherungen

Haftpflicht und neue Risiken:
Drohnen, Smart Home

So gewinnen Makler
junge Zielgruppen

Vorsorge Richtig in
Megatrends investieren

Gesundheit

Vielen Menschen ist Gesundheit wichtig.

Welche Trends gibt es in der PKV-Voll- und -Zusatz-
versicherung? Und welche Gesellschaften sind
hier besonders erfolgreich?

NOVEMBER

eN\agai‘“

Generationen-
beratung

Welche Expertise
wird benotigt, um
erfolgreich in der Ge-
nerationenberatung
zu sein? Welche Kun-
densegmente stehen
im Fokus? Wo liegen
die Knackpunkte?
Diesen und weiteren
Fragestellungen geht
Pfefferminzia nach.

10. November 2026

& Pfefferminzia

DEZEMBER: Magazin 06/2026 (2. Dezember 2026)

Wie Versicherer PKV-Tarife
stabil halten

Inflationsschutz in der
Altersvorsorge

Fahrlassigkeit bei Gebaude,
Hausrat und Haftpflicht

Vorsorge Vermogensverwaltung unter Druck:
Regulierung, Haftung & Co.

Tierversicherungen

Ob Katze, Hund oder Pferd: Die Vierbeiner werden
meist als Familienmitglieder angesehen. Daher
sollten die Lieblinge bestmoglich abgesichert
sein. Diese Produkte gibt es.

Pfefferminzia 21



MEDIADATEN PRINT | TERMINUBERSICHT? & Pfefferminzia

Pfefferminzia Magazin — doretir

Riicktritts-, Anzeigenschluss- und Druckunterlagenschlusstermine ""“z‘a

Die Ricktrittstermine sind identisch mit den Anzeigenschlussterminen. Durch sehr knapp kalkulierte Druckunterlagenschlusstermine kann eine verspatete
Druckunterlagenanlieferung das Druckergebnis beeintrachtigen. Eventuelle Reklamationen sind in solchen Fallen ausgeschlossen. Gern senden wir hnen
den aktuellen Heftthemenplan automatisch zu. Sie kdnnen diesen unter media@pfefferminzia.de bei uns ordern.

—
Warum sich
die Schiiler-BU lohnt



mailto:media%40pfefferminzia.de?subject=Heftthemenplan%20Pfefferminzia

MEDIADATEN PRINT | TERMINUBERSICHT & Pfefferminzia

eMagazin ,,Das Fokusthema* = gpreffer

= minzid

Riicktritts-, Anzeigenschluss- und Freigabetermine

Die Rucktrittstermine sind identisch mit den Anzeigenschlussterminen.

Betriebliche Konzepte Gewerbekunden Steuern sparen mit Versicherungen

Kl im Versicherungsbereich Generationenberatung
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Technische Angaben

HEFTFORMAT
210 mm breit, 297 mm hoch

DRUCKVERFAHREN
Rollenoffset (Umschlag: Bogenoffset, Klebebindung)

DRUCKAUFLAGE
21.500 Exemplare (+ 1100 Online-Magazine)

ERSCHEINUNGSWEISE
Alle 2 Monate

DRUCKUNTERLAGEN
Bitte grundsatzlich digital anliefern

AUFLOSUNG
60er-Raster

FARBEN
Euroskala/CMYK

FARBAUFBAU
Inhalt: Rollenoffset —1SO Coated v2 300
Umschlag: Bogenoffset — ISO Coated v2

& Pfefferminzia

DATEIFORMATE
Offene Dateien mit allen verwendeten Bildern, PostScript-Schriften (Bildschirm- und
Druckerschriften, kein TrueType) und Bilddaten InDesign, Photoshop-EPS oder als TIFF.

PDF-DATEIEN

Mit der Spezifikation X4 kompatibel zu Acrobat 4.0 (1.3), druckfahig inklusive der kompletten
Zeichensatze, mit Schnittmarken, CMYK. Angaben zum Beschnitt finden Sie auf Seite 25
Hinweis: Bitte achten Sie darauf, dass der Farbauftrag lhres Anzeigenmotivs im Heftinneren
maximal 300% betragen darf. Und rechnen Sie bitte die 2/1 Formate als Einzelseiten-PDF.

DATENANLIEFERUNG

Per E-Mail oder CD mit farbverbindlichem Proof. Flir Anzeigen, denen kein Proof beiliegt, gilt
ein eingeschranktes Reklamationsrecht. Die Ubermittlung der Dateien hat in einem Ordner zu
erfolgen und ist mit dem Namen des Inserenten und der Pfefferminzia-Ausgabe zu versehen.

WICHTIGE HINWEISE

Alle Dokumente bitte unter Bertcksichtigung von 3 mm Beschnittzugabe anlegen. Bilddateien
im Photoshop-EPS oder im TIFF-Format senden. Bitte keine DCS-Dateien und kein JPEG-Format.
Gerasterte Bilder mit 300 dpi und Strichzeichnungen mit 1.200 dpi anliefern.

LIEFERANSCHRIFT FUR FARBVERBINDLICHEN PROOF
Dierichs Druck und Media
Druckvorstufe

Frankfurter Str. 168

34121 Kassel

Telefon: +49 (0)561 60 280-252

Bitte geben Sie zur genauen Zuordnung als Betreff das Magazin,

die Ausgabennummer, lhren Kunden- und Motivhamen an

Betreff: Magazin Pfefferminzia - Ausgabe XX/2025 — Kunde XX — Motiv XX
(die XX-Angaben missen Sie entsprechend lhrer Buchung eintragen)

B Pfefferminzia 24



MEDIADATEN PRINT | BESCHNITT

Beschnittzugaben

An allen AuBenseiten sind je 3mm
Beschnittzugabe zu berticksichtigen.

Bei 2/1 Anzeigen mit Bunddurchdruck
werden zwei getrennte Vorlagen bendtigt.
Bitte als Einzelseiten rechnen.

Bei der Anlage der Druckvorlagen mussen
anschnittgefahrdete Elemente mindestens
8 mm vom Beschnitt entfernt nach innen

gelegt werden.

Formatangaben flir angeschnittene
Anzeigen in Schwarz dargestellt.
Abweichende Formate auf Anfrage.

WWW.PFEFFERMINZIA.DE 4,80 Euro

o 5 Pfeff
| e (G Pfeffer
minzia

Viele Erkrankungen

konnen langfristige Folgen haben

40.000
Long-Covid

800.000
Psychische

Erkrankungen

bei Kindern/Schiilern pro Jahr

20.000
Unfalle

2.000
Krebsfille

& Pfefferminzia

——. lf Beim Rechnen des PDFs

bitte darauf achten, dass der

Versatz der Schnittmarken

zum Endformat mindestens

3 mm betragt

Beschnittzugabe 3mm

Endformat

Sicherheitsabstand zum

Endformat 8 mm

Pfefferminzia 25
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Beilagen

Beilagen sind der Zeitschrift beigelegte Drucksachen. Sie wer-
den maschinell an unbestimmter Stelle in das Heft eingefiigt
und missen deshalb besondere Voraussetzungen erfullen.

Bei mehrseitigen Beilagen liegt die geschlossene Seite stets
parallel zum Riicken der Zeitschrift. Leporellogefalzte Beilagen
oder Beilagen mit angeklammerter Postkarte kénnen nicht
maschinell verarbeitet werden. Wenn Beilagen eine angeklebte
Postkarte enthalten, muss diese mit einer Streifenleimung
parallel zum geschlossenen Bund der Beilage angeklebt sein,
damit sie sich bei der maschinellen Verarbeitung nicht I6sen
kann. Beilagen eines Inserenten in unterschiedlicher Ausstat-
tung innerhalb der gleichen Ausgabe sind nur nach besonderer
Vereinbarung moglich.

BEILAGENPREISE" per Tausend

2 Seiten bis 25g 185€
4 Seiten bis40 g 300€
2 Seiten Oversize bis 25g 210€
4 Seiten Oversize bis40 g 370€
je weitere angefangene5g auf Anfrage

Weitere Umfange auf Anfrage. Die durch Beilagen entstehenden
zusatzlichen Postgeblhren tragt der Auftraggeber.

1) Alle Preise verstehen sich netto vor Rabatten, AE-Provisionen, Portokosten und zzgl. gesetzlicher MwSt. ﬂ

& Pfefferminzia

PAPIERGEWICHT

2-seitige Oversize-Beilagen mind. 200 g/m?
4-seitige Oversize-Beilagen mind. 115 g/m?
umfangreichere Beilagen auf Anfrage mit
Mustervorlage

AUFTRAGS- & RUCKTRITTSTERMINE
Siehe Terminplanung Seite 22

ALLGEMEINE HINWEISE

Bitte beachten Sie die Allgemeinen Hin-
weise zu Beilagen /Beiklebern /Beiheftern
auf Seite 29

BELEGUNGSMOGLICHKEITEN
Gesamtauflage 21.500 Exemplare

BEILAGENFORMATE
Mindestformat 148 mm breit, 105 mm hoch,
Hochstformat 200 mm breit, 282 mm hoch

OVERSIZEFORMATE
Hochstformat 195 mm breit, 317 mm hoch

LIEFERZUGABE
2 bis 3 Prozent der jeweiligen Auflagenhohe

Pfefferminzia 26
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Beikleber

Beikleber werden auf Trageranzeigen (mindestens 1/1 Seite)

so aufgeklebt, dass sie mihelos verwendet werden kénnen.

» Postkarten und andere rechteckige, ungefalzte Drucksachen,
leere Briefumschlage (Lasche geschlossen)

» gefiillte Briefumschlage (Lasche geschlossen),
gefalzte Drucksachen

» Warenproben auf Anfrage mit Muster

Die Platzierung der Anzeige sowie der Stand des Beiklebers
auf der Anzeige bedurfen der Abstimmung mit der Anzeigen-
abteilung. Die Platzierung des Beiklebers ist innerhalb eines
Rahmens von ca. 20 bis 40 mm vom Bund sowie mindestens
20 mm von den Beschnittrandern entfernt realisierbar.
Klebetoleranzen bis zu 10 mm in jede und Parallelitdts-
abweichungen von plus 5 Grad sollten bei der
Anzeigengestaltung berticksichtigt werden.

BEILAGENPREISE" per Tausend
» Postkarten und andere rechteckig ungefalzte

Drucksachen, leere Umschldge 185€
» Briefumschlage mit Inhalt,

gefalzte Drucksachen 215€

Die durch die Beikleber entstehenden zusatzlichen

Postgeblhren tragt der Auftraggeber.

1) Alle Preise verstehen sich netto vor Rabatten, AE-Provisionen, Portokosten und zzgl. gesetzlicher MwSt. ﬂ

& Pfefferminzia

PAPIERGEWICHT

Papiergewicht fiir Postkarten 170 g/ m?
Hochstgewicht fur geflllte Umschlage auf
Anfrage beim Verlag

AUFTRAGS- & RUCKTRITTSTERMINE
Siehe Terminplanung Seite 22

ALLGEMEINE HINWEISE

Bitte beachten Sie die Allgemeinen Hin-
weise zu Beilagen /Beiklebern /Beiheftern
auf Seite 29

BELEGUNGSMOGLICHKEITEN
Gesamtauflage 21.500 Exemplare

BEIKLEBERFORMAT
105 mm x 148 mm. Andere Formate
auf Anfrage mit Muster

ANZEIGENABNAHME

Basisanzeige mindestens 1/1 Seite
(It. Preisliste)

Pfefferminzia 27
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Beihefter

Beihefter sind fest in die Zeitschrift eingeheftete Drucksachen/
Prospekte. Sie missen verarbeitungsfertig vom Auftraggeber
zur Verfligung gestellt werden.

Beihefter, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht klar als Werbung
erkennbar sind, mussen aus presserechtlichen Griinden auf
jeder Seite vom Auftraggeber deutlich mit dem Wort ANZEIGE
in 9 Punkt Versalien halbfett gekennzeichnet sein.

BEILAGENPREISE" per Tausend

2 Seiten 385€
4 Seiten 630€
weitere Umfange auf Anfrage

Die durch Beihefter entstehenden zusatzlichen
Postgeblhren tragt der Auftraggeber.

1) Alle Preise verstehen sich netto vor Rabatten, AE-Provisionen, Portokosten und zzgl. gesetzlicher MwSt. B

& Pfefferminzia

PAPIERGEWICHT
4 Seiten mindestens 80 g/m?

AUFTRAGS- & RUCKTRITTSTERMINE
Siehe Terminplanung Seite 22

ALLGEMEINE HINWEISE

Bitte beachten Sie die Allgemeinen Hin-
weise zu Beilagen /Beiklebern /Beiheftern
auf Seite 29

BELEGUNGSMOGLICHKEITEN
Gesamtauflage 21.500 Exemplare

BEIHEFTERFORMATE
Anschnittgefahrdete Text- und Bildelemente
sollten wegen moglicher Beschnitttoleranzen
oben und unten mindestens 4 mm und
seitlich mindestens 8 mm vom beschnittenen
Endformat entfernt angelegt werden.

Andere Formate auf Anfrage beim Verlag

BESCHNITTENES ENDFORMAT
210 mm breit x 297 mm hoch

Pfefferminzia 28
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Allgemeine Hinweise

Berechnungsgrundlage fiir Beilagen/Beikleber/Beihefter ist die
Druckauflage der jeweiligen Ausgabe. Die Preise konnen sich erhéhen,
wenn die Beschaffenheit der Produkte die Verarbeitung erschwert.
Die geltenden Postgeblhren bei Belegung der Postauflage werden zu-
satzlich berechnet. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den
Nettorechnungsbetrag aufgeschlagen.

WICHTIGE HINWEISE

Bei Auftragserteilung ist die Vorlage eines Musters (4-fach) erforderlich.
Der Auftrag wird erst nach Vorlage des Musters und dessen Bewilligung
verbindlich.

LIEFERMENGE

Um Auflagenschwankungen berticksichtigen zu konnen, muss

die tatsachlich bendtigte Beilagen-/Beikleber-/Beiheftermenge vor
Fertigung nochmals mit der Anzeigenabteilung abgestimmt werden.
Mengenzugabe fir die Maschineneinrichtung 2 bis 3 Prozent.

LIEFERANSCHRIFT
Nach Absprache Lieferung direkt an Druckerei
(Anschrift siehe Auftragsbestatigung).

& Pfefferminzia

ANLIEFERUNG

Beilagen/Beikleber/Beihefter miissen gemaR der Terminplanung Seite 20 frei Druckerei
ausschlief8lich auf Euro-Paletten geliefert werden. Innerhalb der Lage dirfen sie nicht
kreuzweise gelegt sein; jede Lage ist mit einem mindestens 2 mm dicken Zwischenboden
zu versehen. An jeder Verpackungseinheit sollte sichtbar ein Muster angebracht sein.

Die Lieferscheine mussen folgende Angaben enthalten:

» Zeitschrift, Heft-Nr, Name des Produkts

» Anzahl der Exemplare auf der Palette

» Anzahl der Paletten, Gesamtstiickzahl der Lieferung

» Absender und Empfanger

DATENANLIEFERUNG
Per E-Mail oder CD mit farbverbindlichem Proof. Flir Anzeigen, denen
kein Proof beiliegt, gilt ein eingeschranktes Reklamationsrecht.

ENTSORGUNGSKOSTEN
Falls Beikleber/Beilagen aus Remissionsexemplaren entsorgt werden missen,
tragt der Auftraggeber die im Einzelfall zu kalkulierenden Mehrkosten.

HAFTUNG

Schaden, die dem Verlag aus der Nichtbeachtung der technischen Bedingungen durch
den Auftraggeber entstehen, sind zu ersetzen. Bei eventuell auftretenden Verarbeitungs-
schwierigkeiten hat die Fertigstellung der Auflage Vorrang.

B Pfefferminzia 29
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MiISCHFORMATE-UMSATZSTAFFEL
MENGENSTAFFEL PRINT UND ONLINE Anzeigen, Beilagen, Banner

PRINT Anzeigen, Beilagen, Beikleber und Beihefter und Newsletteranzeigen

5,0 % Bei 2 bis 3 Seiten p. a.

- 20,0%
ab 48.000 € Umsatz p. a.

GGLUUOU OUOUULEE UG
GUUOUO UUULEE UG
GULUUOU OUUULEE UG
GGLUUU UUUEE UG

20,0 %
ab 6 Seiten p. a.

10,0 % bei 4 bis 5 Seiten p. a.

--- 10,0 %
ab30.000€ Umsatz p.a.

GGLUUU OUUUEE
GGUOUU0E UEUEEO
GGOUOE CEEEE

MALSTAFFEL
PRINT Anzeigen, Beilagen, Beikleber und Beihefter

3,0 % ab 2 Anzeigen p.a.

1,0%
ab 6 Anzeigen p.a.

" 50%
ab15.000 € Umsatz p.a.

GGLUUU GUULEE
GGOUE

lllustrationen: Freepik /www.flaticon.com, fullvector/Freepik

5,0 % ab 4 Anzeigen p. a.
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VERLAG

Pfefferminzia Medien GmbH
Kattunbleiche 31a

22041 Hamburg

GESCHAFTSFUHRUNG
Matthias Hel3

TELEFON
+49 (0)40 28 41083-0

TELEFAX
+49 (0)40 28 41083-30

E-MaiL

Redaktion
info@pfefferminzia.de
Vertrieb /Verkauf
media@pfefferminzia.de

INTERNET
www.pfefferminzia.de

HANDELSREGISTER
HRB 140160,
Amtsgericht Hamburg

& Pfefferminzia

BANKVERBINDUNG
Pfefferminzia Medien GmbH
Hamburger Sparkasse

IBAN: DEO9 2005 0550 1238 2009 90
BIC: HASPDEHHXXX

MEHRWERTSTEUER

Auf die Nettopreise wird die gesetzlich
geltende Umsatz-(Mehrwert-)Steuer
aufgeschlagen, die zu den gleichen
Terminen fallig wird.

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN

Die Rechnungsstellung erfolgt durch

die Pfefferminzia Medien GmbH. Rechnungen
sind am Erscheinungstag der Ausgabe von
Pfefferminzia fallig, in der das Werbemittel
veroffentlicht wird. Bei Zahlung innerhalb
von 7 Tagen nach Rechnungsdatum gewah-
ren wir 2 Prozent Skonto, sofern keine dlteren
Rechnungen fallig sind.
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MEDIADATEN PRINT | ANSPRECHPARTNER

Foto: Sebastian Berger

Matthias He
Geschaftsfuhrung

Telefon: +49 (0)40 28 41 083-11
Mobil: +49 (0)172 716 24 02

matthias.hess@pfefferminzia.de

Jan Rof3

Gesellschafter

Telefon: +49 (0)40 28 41 083-10
Mobil: +49 (0)173 19 52 688

Foto: Jens Hannewald

Karen Schmidt
Chefredaktion (V.i.S.d.P)
Telefon: +49 (0)40 28 41 083-18
Mobil: +49 (0)172 39 86 352

jan.ross@pfefferminzia.de

karen.schmidt@ pfefferminzia.de

& Pfefferminzia

Alexander Grund

Account Manager

Telefon: +49 (0)40 28 41 083-20
Mobil: +49 (0)162 587 3111
alexander.grund@pfefferminzia.de

VERLAG

Pfefferminzia Medien GmbH
Kattunbleiche 31a

22041 Hamburg

Telefon: +49 (0)40 28 41 083-0
Telefax: +49 (0)40 28 41 083-30

INTERNET
www.pfefferminzia.de

VERTRIEBSASSISTENZ
Jana HeR

Telefon: +49 (0)40 28 41 083-12
Telefax: +49 (0)40 28 41 083-30
jana.hess@pfefferminzia.de

DRUCKVORLAGEN

senden Sie bitte unbedingt auch an

media@pfefferminzia.de

MEDIADATEN

E-Mail: media@pfefferminzia.de
Hinweis: Allg. Mediadaten-Anfragen
(Preise, Themen und Termine)

bitte ausschlieflich an
media@pfefferminzia.de
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MEDIADATEN PRINT | AGB

Die Allgemeinen Geschaftsbedingungen — AGB

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne dieser Allgemei-
nen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag tiber
die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzei-
gen eines Werbungtreibenden oder sonstigen
Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der
Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung
innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss
abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses
das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen einge-
raumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres
seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln,
sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1
genannten Frist abgerufen und verdffentlicht
wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berech-
tigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Zif-
fer 2 genannten Frist auch tber die im Auftrag
genannte Anzeigenmenge hinaus weitere An-
zeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt,
die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen
dem gewdhrten und dem der tatsachlichen Ab-
nahme entsprechenden Nachlass dem Verlag
zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die
Nichterfiillung auf héherer Gewalt im Risikobe-
reich des Verlags beruht. Wird ein Auftrag nach
dem Anzeigentermin (entspricht dem Riick-
trittstermin) vom Auftraggeber storniert, fallen
Stornogebiihren an. Die Hohe der Stornogebiihr
richtet sich nach folgenden Terminen: Nach
Rucktrittstermin 50 Prozent, nach Druckunterla-
genschlusstermin 75 Prozent, nach Liefertermin
100 Prozent des Nettoauftragswertes.

5. Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die
erklartermaen ausschlieRlich in bestimmten
Nummern, bestimmten Ausgaben oder an be-
stimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht
werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag
eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor An-
zeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der
Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist.

6. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen
Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind,
werden als solche vom Verlag auf Kosten des
Auftraggebers mit dem Wort ,Anzeige” deutlich
kenntlich gemacht.

7. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauftra-
ge — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses — und Beilagenauftrage wegen des
Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form
nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten
Grundsatzen des Verlags abzulehnen, wenn
deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche
Bestimmungen verstoBt oder deren Veréffent-
lichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies
gilt auch fiir Auftrage, die bei Geschéftsstellen,
Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben
werden. Beilagenauftrage sind fir den Verlag
erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und
deren Billigung bindend. Beilagen, die durch For-
mat oder Aufmachung beim Leser den Eindruck
eines Bestandteils der Zeitschrift erwecken oder
Fremdanzeigen, z.B. Verbundwerbung enthal-
ten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung
eines Auftrags wird dem Auftraggeber unver-
zliglich mitgeteilt.

8. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigen-
textes und einwandfreier Druckunterlagen oder
der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich.
Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte
Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich
Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fir den
belegten Titel (ibliche Druckqualitat im Rahmen
der durch die Druckunterlagen gegebenen Mog-
lichkeiten.

9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise
unleserlichem, unrichtigem oder bei unvoll-
standigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf
Zahlungsminderung oder eine einwandfreie
Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaRg, in dem
der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde.
Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte an-
gemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatz-
anzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der
Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung
oder Riickgdngigmachung des Auftrags. Scha-

denersatzanspriiche aus positiver Forderungs-
verletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss
und unerlaubter Handlung sind — auch bei tele-
fonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen;
Schadenersatzanspriiche aus Unmoglichkeit
der Leistung und Verzug sind beschrankt auf
Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf
das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu
zahlende Entgelt. Dies gilt auch fiir Vorsatz und
grobe Fahrldssigkeit des Verlegers, seines gesetz-
lichen Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen.
Eine Haftung des Verlags fir Schaden wegen
des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt
unbertihrt. Im kaufmannischen Geschaftsver-
kehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht
flir grobe Fahrlassigkeit von Erfiillungsgehilfen;
in den ibrigen Fallen ist gegentiber Kaufleuten
die Haftung flir grobe Fahrldssigkeit dem Um-
fang nach auf den voraussehbaren Schaden bis
zur Hoéhe des betreffenden Anzeigenentgeltes
beschréankt. Reklamationen miissen — auRer bei
nicht offensichtlichen Mangeln — innerhalb von
vier Wochen nach Eingang von Rechnung und
Beleg geltend gemacht werden.

10. Probeabzlige werden nicht geliefert.

11. Sind keine besonderen GréBenvorschriften
angegeben, so wird die nach Art der Anzeige (ib-
liche, tatsachliche Abdruckhéhe der Berechnung
zugrunde gelegt.

12. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preis-
liste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung
an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im
einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder
Vorauszahlung vereinbart ist.

13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden
bankibliche Zinsen sowie die Einziehungskos-
ten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungs-
verzug die weitere Ausfuhrung des laufenden
Auftrags bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir
die restlichen Anzeigen Vorauszahlungen ver-
langen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der
Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Ver-
lag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines
Anzeigenabschlusses, das Erscheinen weiterer

Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszah-
lung des Betrags und vom Ausgleich offen ste-
hender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

14. Verteilte Auflagen sowie verbreitete Aufla-
gen unterliegen Marktschwankungen. Der Ver-
lag erteilt auf Anfrage Auskunft.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf
Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und
Umfang des Anzeigenauftrags werden Anzei-
genausschnitte, Belegseiten oder vollstandige
Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht
mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle
eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Ver-
lags tber die Veroffentlichung und Verbreitung
der Anzeige.

16. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druck-
unterlagen sowie flir vom Auftraggeber ge-
wiinschte oder zu vertretende erhebliche Ande-
rungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen
hat der Auftraggeber zu tragen.

17. Druckunterlagen werden nur auf besondere
Aufforderung an den Auftraggeber zurlickge-
sandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei
Monate nach Ablauf des Auftrags.

18. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlags. Im Ge-
schaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Per-
sonen des Offentlichen Rechts oder bei 6ffent-
lich-rechtlichen Sondervermogen ist bei Klagen
der Gerichtsstand Hamburg. Soweit Anspriiche
des Verlags nicht im Mahnverfahren geltend ge-
macht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand
bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist
der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des
Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, zum
Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder
hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss sei-
nen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt
aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt,
ist als Gerichtsstand Hamburg vereinbart.

Zusatzliche Geschiaftsbedingungen des Verlags

a) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen
sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Ver-
tragen und Abrechnungen mit den Werbung-
treibenden an die Preisliste des Verlags zu halten.
Anzeigenauftrage durch eine Agentur werden
in deren Namen und auf deren Rechnung an-
genommen.

b) Die allgemeinen und die zusatzlichen Ge-
schaftsbedingungen des Verlags gelten sinnge-
maR auch fiir Auftrage tber Beikleber, Beihefter
und technische Sonderausfiihrungen. Jeder
Auftrag wird erst nach schriftlicher Bestatigung
durch den Verlag rechtsverbindlich.

¢) Bei Jahrespaketen mit unterschiedlichen Wer-
bemodulen, deren Paketleistungen mit Sonder-
konditionen rabattiert wurden, ist eine Stornie-
rung des Pakets oder einzelner Paketleistungen
aus Griinden, die wir nicht zu vertreten haben,
ausgeschlossen. Die Stornierung von Cover-Book-
lets oder die Teilnahme an Sonderthemen aus
Grinden, die wir nicht zu vertreten haben, ist
ausgeschlossen. Das Recht zur Kiindigung aus
wichtigem Grund bleibt unbertihrt.

d) Sofern nicht ausdriicklich eine andere Verein-
barung getroffen worden ist, treten neue Tarife
bei Preisanpassungen auch fiir laufende Auftra-
ge sofort in Kraft.

e) Wenn fiir konzernangehorige Firmen die ge-
meinsame Rabattierung beansprucht wird, ist
die schriftliche Bestatigung einer Kapitalbetei-
ligung von mindestens 50 Prozent erforderlich.

f) Der Auftraggeber tragt allein die Verantwor-
tung fiir den Inhalt und die rechtliche Zuldssig-
keit der fiir die Insertion zur Verfligung gestellten
Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber
obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter
freizustellen, die diesen aus der Ausfiihrung
des Auftrags, auch wenn er storniert sein sollte,
gegen den Verlag erwachsen. Der Verlag ist nicht
verpflichtet, Auftrage und Anzeigen daraufhin zu
priifen, ob durch sie Rechte Dritter verletzt wer-
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den, insbesondere, ob gesetzliche Vorschriften
des Wettbewerbs- und Urheberrechts verletzt
werden. Erscheinen stornierte Anzeigen, so ste-
hen auch dem Auftraggeber daraus keinerlei An-
spriiche gegen den Verlag zu.

g) Bei Betriebsstorungen oder Eingriffen durch
hohere Gewalt (zB. Arbeitskaimpfe, Beschlag-
nahme u. dgl.) hat der Verlag Anspruch auf volle
Bezahlung der verdffentlichten Anzeigen, wenn
die Auftrdge mit 80 Prozent in der jeweiligen
Marktphase erzielten Auflage erfiillt sind. Gerin-
gere Leistungen sind nach Tausender- Seitenpreis
gemal der garantierten Auflage zu bezahlen.

h) Der Verlag tibernimmt keine Gewdhr, wenn
durch eine verspatete Anlieferung der Druck-
unterlagen vereinbarte Platzierungen nicht ein-
gehalten werden konnen und eine Minderung
der Druckqualitat eintritt.

i) Vor Drucklegung werden keine Maschinenan-
drucke versandt.

j) Die Ubersendung von mehr als zwei Farbvor-
lagen, die nicht termingerechte Lieferung der
Druckunterlagen und der Wunsch nach einer
von der Vorlage abweichenden Druckwieder-
gabe konnen Auswirkungen auf Platzierung
und Druckqualitat verursachen und schlieRen
spatere Reklamationen aus. Der Verlag muss
sich die Berechnung entstehender Mehrkosten
vorbehalten.

k) Der Verlag behilt sich vor, in Ausnahmefallen
Anzeigen mit Gutscheinen oder Coupons auch
Riicken an Riicken zu platzieren.

1) Zu Beginn einer neuen Geschaftsverbindung
behélt der Verlag sich vor, Vorauszahlung bis zum
Anzeigenschlusstermin zu verlangen.

m) Die Unwirksamkeit einzelner Bedingungen
beriihrt die Wirksamkeit der anderen nicht. An-
wendbar ist ausschlieBlich das Recht der Bundes-

republik Deutschland.

Stand: 01.01.2026
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